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Branche

K unden und solche, die es werden 
wollten, wurden per Shuttleservice 

zum Firmensitz des Werbetextilspezialisten 
Am Gatherhof 57 kutschiert, wo Promo-
doro mit einem Party-Programm aufwar-
tete, das den Gästen unter dem Motto „Un-
ser Dreamteam – WM 2010“ einen Vor-
geschmack auf das Fußball-Highlight des 

Sommers lieferte. Spannend und anregend 
war der Besuch allein deshalb, weil sich 
ein aufschlussreicher Blick hinter die Ku-
lissen des Unternehmens bot. Das Party-
gelände erstreckte sich über den Eingangs-
bereich bis in die hinteren Winkel des rie-
sigen Warenlagers und vermittelte so ein 
authentisches Unternehmensbild. 

Ein vErlässlichEr PartnEr 
Bevor Gastgeber Frank Ringleb, seit Kurzem 
Geschäftsführer von Promodoro, das Par-
typrogramm startete, präsentierte er die 
neue Promodoro-Teamline für Sportgrup-
pierungen aller Art und gab seinen Gästen 
einen Ausblick auf das, was sie vom Lie-
ferantenpartner Promodoro in diesem Jahr 
erwarten dürfen. Man werde an der Phi-
losophie des „Never out of stock“ grund-
sätzlich festhalten, werde jedoch die „Re-
duzierung wie Optimierung“ der Produkt-
palette fortsetzen, so Ringleb. „Wir wer-
den unseren Qualitätsstandard und unseren 
Lieferservice weiter verbessern“, betonte 
der Geschäftsführer und schloss in die er-
weiterten Kunden-Leistungen auch einen 
zeitgleich verbesserten Internet-Auftritt 
ein: „Hier wollen wir künftig Produkte in-
klusive Details in 3D-Ansicht darstellen und 
diese Ansichten unseren Kunden in neu-
traler Form zur Verfügung stellen.“ Ergän-
zend zum Bündel von Neuerungen wolle 
man sich zudem „auf alte Qualitäten be-
sinnen“ und den Kunden „ein verlässlicher 
Partner“ sein. 

hEissE rhythmEn 
Schließlich erlebten die rund 400 Gäste 
eine vielseitige Programmfolge: In einem 
mit ehemaligen Fußballprofis prominent 
besetzten WM-Studio parlierte man über 
die Aussichten der deutschen Elf bei der 
WM. Sportlich geriet auch der Auftritt der 
Rennfahrerin Sabine Schmitz. Passend dazu 
durften die Gewinner eines Torwandschießens 
einen Kleinwagen vom offiziellen Fahrzeug-
sponsor der WM mit nach Hause nehmen. 
Außerdem gab’s ein Ticket für ein Spiel 
des deutschen Fußball-Teams in Südafri-
ka zu ergattern. Ein Trommler-Terzett ani-
mierte das Publikum schließlich mit hei-
ßen afrikanischen Tanzrhythmen zum Mit-
machen. Kulinarisch abgerundet wurde die 
gelungene Promodoro-Mischung durch ein 
reichhaltiges Büffet. So wurde noch lange 
gefeiert, gechillt, getanzt bis zum Zapfen-
streich. Der war ursprünglich für Mitter-
nacht geplant, „damit auch der letzte Mes-
setag nicht zu einer sportlichen Heraus-
forderung wird.“ www.promodoro.de  <

Promodoro Fashion GmBh 

mit Frischem LooK 
ins Wm-Jahr 
Promodoro präsentierte sich auf der 48. PSI in neuem Look mit 
trendigen Farben – ganz im Stil des aktuellen Katalogs, der 
auch die gestalterische Vorlage für den Messestand abgab. Am 
zweiten Messeabend war indes Partytime angesagt. 
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