s

[ T . ]

»,Do your own catalogue!*

Im April des letzten Jah-
res stieg der dgyptische Tex-
tilkonzern Kazareen Textile
Company (KTC) beim Diis-
seldorfer Textillabel Promo-
doro als Gesellschafter ein.
Nun stellte sich der neue
Promodoro-Geschiftsfithrer
Khalil Mehanna bei der PSI
in Diisseldorf erstmals dem
deutschen Messepublikum
vor. Wie Mehanna gegen-
iiber der TVP sagte, ist die
Promodoro Fashion GmbH
vollkommen  schuldenfrei
und werde weiterhin eigen-
standig im Markt fiir Werbe-
textilien agieren.

Mehanna lebt in der Néhe
von Paris und ist stindig un-
terwegs zwischen den agyp-
tischen Produktionsstandorten,
den kanadischen Unternehmen
von KTC sowie der Promodo-
ro-Zentrale in Diisseldorf.

Vertikale Produktion

KTC  produziert nach
den Worten von Mehanna
fiir eigene Textillabels rund
40.000  Bekleidungsstiicke
taglich. Dabei ist der Konzern
vertikal aufgestellt, das heifst,
innerhalb des Unternehmens
werden alle Produktions-
schritte von der Verarbeitung
der Fasern his hin zur Auslie-
ferung der fertigen Produkte
selbst  durchgefiihrt.  Die
Promodoro-Kollektion — wird
dabei allerdings nur zu rund
25 Prozent in Agypten herge-
stellt. Viele Produkte werden
weiterhin  bei langjdhrigen
Partnern in Asien produziert.

,Bei der Entwicklung der
neuen Kollektion fur 2013
war uns vor allem wichtig,
die Qualitit der Produkte
deutlich zu  verbessern”,
sagte Mehanna und fiigte
hinzu: ,Weil wir innerhalb
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unseres Konzerns auch eine
eigene Stickerei und Drucke-
rei haben, wissen wir genau,
welche Anforderungen die
Textilveredler haben. Die
Blanko-Artikel von Promo-
doro wurden gerade im Hin-
blick auf deren Veredelbar-
keit hin optimiert.”

Ein weiterer Schwerpunkt,
auf den Mehanna seine Blicke
richten will, ist der Service.
Hier hat sich Promodoro nun
ein vollig neues Angebot aus-
gedacht: ,Do your own cata-

logue!” Dazu Vertriebsleite- -

rin Melanie Schuster: ,Viele
unserer Kunden fihren in
ihren Handelsortimenten nur
ausgewihlte Produkte, die sie
exakt auf die Anforderungen
ihrer Kunden abstimmen.
Daher war die Arbeit mit'un-
serem Vollsortiment-Katalog
oft schwierig. Das neue Tool
ermoglicht es den Kunden,
auf unserer Webseite einen
eigenen Promodoro-Katalog
im PDF-Format zu erstellen,
der genau die Produkte ent-
halt, die unser Wiederver-
kiufer seinen Kunden anbie-

Der neue Promodoro-Geschéfisfihrer Khalil Mehanna und Vertriebslei-

ten mochte” Dabei lassen
sich in insgesamt nur vier
Arbeitsschritten auch  das
eigene Logo und die eigene
Adresse einfligen.

Soziale Verantwortung

Neu positionieren will sich
Promodoro auch hinsicht-
lich des Aspekts der sozialen
Verantwortung in der Beklei-
dungsindustrie. So fihrt das
Diisseldorfer  Unternehmen
in seinem diesjahrigen Kata-
log erstmals eine ganze Reihe
von Siegeln und Zertifikaten
auf, nach deren Vorgaben die
Promodoro-Produkte herge-
stellt werden.

Unter den Neuheiten, die
wir hereits in der TVP 6/2012
vorgestellt haben, hob Ver-
kaufsleiterin  Melanie Schu-
ster wihrend der PSI vor
allem das neue Superior-Polo
hervor. Dieser Artikel wurde
aus hochwertigem, feinem
Piqué-Material  hergestellt
und kann auf Grund seiner
glatten  Oberflachenstruktur
sehr gut veredelt werden.
www.promodoro.de




